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CATEGORIAS

CATEGORIA DETALLE

Agricola, Industrial y Construccion Todo lo relacionado con productos, materiales,
herramientas y servicios de |la categoria
Industria Agricola y de la Construccidn.

Alimentos Alimentos frescos, envasados y congelados. Helados,
confites, chips, galletas, panaderias, pastelerias, snacks
de frutas y vegetales, palomitas, y cualquier ofro fipo
de producto alimenticio.

Automboviles, vehiculos, repuestos y afines Automoviles, camiones, motocicletas, entre otros.
También incluye repuestos, accesorios, lubricantes,
baterias, pintura, muflas, llantas, entre otros.

Bebidas alcohdlicas Cerveza, ron, tequila, vodka, whisky, vino, entre otros.

Bebidas No Alcohdlicas Refrescos carbonatados de dieta, no-dieta, agua
mineral, café, té, jugos, leche, agua embotellada,
bebidas isotdbnicas y bebidas en polvo, entre ofros.

Cuidado de Mascotas Productos y servicios de cuidado animal de todo tipo,
incluidos alimentos, juguetes, servicios veterinarios
y de embarque, capacitaciéon y criadores, efc.

Electrodomésticos y tecnologia Televisores, radios, dispositivos mobviles, entretenimiento
en el hogar, linea blanca, computadoras portatiles,
tabletas, cdmaras, equipos informdaticos, consolas

de juegos, drones, dispositivos VR / AR externos

o integrados, sistemas de sonido, etc. Los disposifivos
electrénicos pueden estar destinados a consumidores
O empresas.

Gaming & E-sport Todas las formas de e-sports y videojuegos de jugador
dnico o multiple, incluyendo realidad virtual, arcade,
consola, movil, en linea y juegos de computadora.
Festivales y campeonatos de gaming.

Gobierno, Instituciones diversas y ONG Servicios que ofrecen organizaciones gubernamentales,
organizaciones sin fines de lucro y educativas. Incluye
mensajes politicos y comunicaciones de intereses
especiales, municipalidades, loteria y servicios publicos.

Hogar y decoracion (Muebles) Productos y accesorios para decoracidn, mejoras,
mantenimiento o equimapiento como alfombras,
muebles, adornos, pintura, papel tapiz, entre otros.
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CATEGORIA

Internet y telecomunicaciones

DETALLE

Proveedores de redes modviles, servicios de acceso
a Internet de alta velocidad, servicios en linea
comunicaciones agrupadas (Internet, teléfono y TV), etc.

Medios, entretenimiento y eventos 1179

1. Companias de medios on-line y off-line: incluye
emisoras, revistas, periddicos, sitios y plataformas web,
medios de consumo o comerciales, estaciones de radio
y television.

2.Entretenimiento/Eventos deportivos: incluye
entretenimiento, eventos deportivos y productos.

Ej.: equipos deportivos, peliculas especificas, libros,
DVD’s, juegos, aplicaciones de entretenimiento, efc.

3. Cultura y artes: obras de teatro, museos,
organizaciones musicales, series de conciertos,
festivales culturales, festivales de teatro, etc.

Productos farmacéuticos, belleza y
cuidado personal

Productos OTC de venta libre, acondicionamiento fisico
y bienestar y cuidado personal, como jabones,
productos dentales, lociones y limpiadores faciales

y corporales, hisopos de algoddén, desodorantes,
productos de higiene y cuidado de la salud.

Restaurantes

Comida répida, casuales, cafeterias, a la carta, efc.
Ninguno de los participantes en esta categoria serd
clasificado por tipo de restaurante.

Retail

Tiendas fisicas o virtuales que brindan una gama
amplia de articulos, que puede incluir: tiendas
departamentales, supermercados, tiendas de
conveniencia, tiendas de electrodomésticos, 6pticas,
productos artesanales, farmacias, entre otros.

Seguros

Empresas de seguros e instifuciones financieras que
ofrecen seguros de vida, hogar, automovil, viajes,
negocios, salud, efc.

Servicios financieros

Todo lo relacionado a servicios que ofrecen las
entidades financieras como bancos, fintechs,
casas de préstamos, tarjetas de créditos o débitos,
cooperativas, entre otros.

Snacks y golosinas [[T79

Productos como chocolates, galletas, papas
fritas, frutos secos, palomitas de maiz, etc.

Software y aplicaciones

Software, groupware, sistemas operativos, SaaS / laasS
y servicios basados en la nube, sofftware / aplicaciones
almacenados localmente en una computadora /
tableta / dispositivo movil, etc.

Transporte, viajes y Turismo
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Cruceros, hoteles, resorts, parques tematicos, paginas
web de viajes, servicios de reservaciones, alquileres
de vehiculos, tours y campanas para promocidn de
turismo, entre otros. Incluye Alojamientos y Transportes
como: aéreo, trenes, buses, taxis, rent-cars, bicicletas,
entre otros.




CATEGORIAS
ESPECIALES

CATEGORIA

B2B IU-T%

DETALLE

Esta categoria es para las campanas de marketing
de empresas que se dirigen a ofras empresas.

Las esftrategias de empresa a empresa para cualquier
tipo de producto o servicio y de cualquier segmento
del mercado.

Bajo Presupuesto (productos / servicios /
ONG’s) (implica la justificacion de por qué
es un bajo presupuesto en esa categoria)

Casos con una inversidon baja en comparacidon

a lo que regularmente invierte la categoria en la que
se encuentra (con un porcentaje por debajo de

la inversidon total de la categoria). Se debe incluir

el valor de los medios donados y no fradicionales,

asi como los costos de la produccidén y/o activacion.
Los casos aptos para participar en esta categoria
deben representar el dnico esfuerzo de comunicacién
realizado por la marca durante el periodo de ejecucion
valido. Para poder concursar, el caso no debe ser
parte de una campana mdas grande que sirva de
apoyo, es decir, el caso debe ser una campana en si
misma. Deben incluirse los valores de medios cedidos
y/0 medios no tradicionales, asi como |los costos

de activacién y de produccidn.

Bien Social (Marcas/Organizaciones
sin fines de lucro)

Para campanas impulsadas por relaciones publicas que
abordan problemas sociales.

Branded Content

Destaca los esfuerzos que efectivamente llegan a su
audiencia a través de la creacidén de contenido de
marca original que no sea promocional. La categoria
celebra el contenido de marca liderado por aquellas
ideas que constifuyen el corazdn del plan de
comunicaciones. Los participantes deben detallar

el contenido creado, cdmo se relaciond con la marca
y con los objetivos comerciales, como se distribuyd vy
compartié con la audiencia y qué resultados obtuvo la
marca y el negocio. Nota: Los jueces esperardn entender
por qué se eligid el contenido de marca como tactica.

David vs Goliat
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Participan aquellas estrategias de comunicacién de
empresas pequenas, nuevas o de marcas emergentes,
que realizan un esfuerzo para competir contra grandes
marcas establecidas. Deben ser companias que se
aventuren con productos o servicios en un nuevo
segmento de mercado, donde haya grandes competidores
bien establecidos. No pueden participar sub marcas de
una compania grande o tfransnacional. Los participantes
deben describir el reto de negocio y como lograron ser
exitosos a pesar de |la superioridad de los competidores,
es necesario fambién hablar sobre cudl es la diferencia de
mercado entre el David y el Goliat, para demostrar por
qué su marca es un David. Para ganar en esta categoria,
los jurados deberdn ser capaces de deducir por medio de
la presentacidn del caso si su marca es un David. Los
ganadores en esta categoria no podrdn participar los
anos siguientes con la misma marca en esta categoria.




CATEGORIA

E-Commerce

DETALLE

Esta categoria es para campanas que utilizaron

de manera eficaz insights, estrategias, creatividad

y analitica para impulsar el conocimiento de la marca
y la conversidén de compradores dentfro de una
plataforma de comercio electrénico. Un esfuerzo
exitoso combinard un sélido conocimiento del
comprador con prdcticas de marketing digital para
generar mejoras en las métricas de la marca en todas
las etapas del recorrido del consumidor. El esfuerzo
debe basarse en la(s) percepcidon(es) del comprador y
ser impulsado por el comprador. Explique |la estrategia
de cdmo el esfuerzo se orientd al mercado con el
comercio electrénico. En esta categoria, los casos
serdn evaluados en funcién de la actividad en
comercio electrbénico.

Exito sostenido

Esfuerzos de comunicacidén de productos o servicios
que han logrado experimentar un éxito sostenido por
3 anos o mds. Como minimo, los resultados del caso
se deben remontar al 1ro de octubre de 2020 y deberdn
incluir los resultados hasta maximo el 31 de diciembre
2024. Los casos presentados deberdn indicar los
objetivos en comun, tanto en la parte estratégica,
como en la ejecucidon creativa; y evidenciar

una continuacidn de los principales elementos
excepcionales de la campana €j: voceros, canciones,
temas, imdgenes, entre otros.

Experiencia de marca

Esta categoria excluye esfuerzos que se centraron en
anuncios de televisidn, radio o impresos para
conectarse con una audiencia. Su objetivo es mostrar
cdmo se puede crear una experiencia de marca mas
alld de la publicidad. Se incluyen demostraciones de
producto, nuevos juegos, experiencias de marketing,
realidad virtual, interactiva. Los ganadores de esta
categoria deben demostrar que estdn llegando

a su publico para establecer relaciones significativas,
experiencias memorables, afractivas y conexiones
dnicas con sus marcas. Nota: Los jueces esperardn
entender la participacién e interaccidn de su publico
en la experiencia como un factor central.

Impacto Positivo Ambiental
(participan marcas y ONG)

Estrategias desarrolladas con la finalidad de promover
la sostenibilidad, la preservacidn de los recursos
naturales, fomentar una responsabilidad consciente
sobre el entorno ecoldégico y al mismo tiempo crecer
en el desarrollo humano cuidando el ambiente donde
vivimos. Campanas de reciclaje, recoleccidn,
conservacion de especies, reforestacion, entfre otros.

Impacto Social Positivo y Diversidad,
Equidad e Inclusion (participan marcas
y ONG’s)
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Estrategias asociadas a una marca comercial o sin
fines de lucro, cuyo objetivo estd dirigido a resolver
problemas sociales o contribuir al beneficio de algun
grupo social determinado. Esta categoria aplica para
cualquier campana de marca o entidades sin fines de
lucro, cuyo éxito estuvo directamente vinculado a la
conexidn efectiva y auténtica con una cultura, etnia,
grupo o comunidad. Estos esfuerzos pueden incluir
mensajes sobre igualdad de derechos, eliminacidn de
estereotipos, anfti-prejuicios o cualquier otro mensaje
con impacto positivo en dicho grupo o comunidad
(ejemplo: LGBTQ+, personas con capacidades diferentes,
pueblos indigenas, afroamericanos, asiaticos, hispanos
efc). Es necesario demostrar los resulfados obtenidos
para la audiencia especifica que se menciona

en la inscripcidn.




CATEGORIA DETALLE

Influencer Celebra los casos en los que una marca conecta

con un grupo objetivo clave que tiene influencia

sobre sus clientes potenciales. Los influencers pueden
ser personajes influyentes de los medios sociales,
embajadores de marca, patrocinadores de
celebridades, periodistas, bloggers, etc. Esta categoria
premia el esfuerzo de identificar a los influencers mas
destacados y convertirlos en entusiastas de la marca.
Los casos deben definir claramente el grupo influyente,
el grupo influenciado y su significado.

Innovacién en Medios Esta categoria mostrard a aquellos que tuvieron la
vision y la creatividad para cambiar la forma en que se
consume un canal de medios en particular o para crear
un nuevo canal. El premio se otorgard a las marcas que
se salieron del enfoque convencional para atraer a sus
compradores y comprometerse efectivamente con ellos.
Los participantes deben identificar el objetivo especifico
y como la campana influyd en la conversidn. Si el
esfuerzo fue una ejecucidn o multiples, y / o0 usd un
canal de participacidon o mdltiples, el trabajo debe
representar un uso nuevo y creativo de los canales

de medios que conocemos 0 que aln N0 CoONOCemMaos.

Inteligencia Artificial (Al) El panorama del marketing evoluciona constantemente
y a un ritmo mas rdpido que nunca con la llegada de
la IA. Por eso, el concurso de los Effie Awards 2025
infroduce una nueva categoria dedicada a este tema.
La nueva categoria de Inteligencia Artificial, parte de
la categoria de especialidad Digital, tiene como
objetivo reconocer el uso de la tecnologia de |A para
mejorar la efectividad del marketing. Los participantes
deben ilustrar como la IA impulsd la efectividad, desde
motivar inicialmente a las audiencias hasta, en dltima
instancia, impulsar el comportamiento del consumidor.
Esto incluye ilustrar la eficacia comprobada en:
segmentacidon por audiencia, experiencia interactiva
programatico, generacidon de contenido, e innovacion.

Intfroducciéon de nuevas marcas Lanzamiento de nuevos productos o servicios. Esfuerzos
de comunicacidén orientados a infroducir un nuevo
producto o servicio que NO sea extensidn de linea

de una marca existente. Effie define extension de linea
como: Cualquier variaciédn de un producto o servicio
que ya estd en el mercado, que comparta el mismo
nombre de marca, que esté en la misma categoria y
que comparta las mismas caracteristicas pero ofrezca
un beneficio diferente (sabor, famano, packaging. tipo,
precio, etc.) Importante: Su caso debe destacar de qué
manera el producto o servicio era nuevo y la

situacién a la que se hizo frente debido a la novedad.
Por ejemplo: ;qué aspecto del producto/servicio era
nuevo?, ipor qué era importante esa novedad?
Destaque ademds la situacidn de la categoria
(intfroduccién de nuevo producto/servicio). Los casos
inscriptos en esta categoria no podrdn participar en Ia
categoria especifica de Producto o Servicio. Si podrdn
inscribir el caso en las Categorias Especiales

que correspondan.

Lanzamiento - Extensién de linea. Cualquier variante de un producto existente que
comparte la misma marca y estd en la misma categoria
que otro producto existente. Comparte las mismas
caracteristicas pero aporta un beneficio nuevo (sabor,
tamano, nuevo packaging, eftc.) Puede ser tfambién

un producto derivado que agregue o modifique
caracteristicas sin una variacidn significativa en

el precio del producto/servicio. O bien, productos de

la misma marca que ofrezcan al consumidor alguna
opcidon variada (por ejemplo, un refresco en version diet).
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CATEGORIA DETALLE

Marketing de actualidad Casos planificados o no planificados que aprovecharon
efectivamente |la relevancia, el interés o la importancia
de sucesos actuales a fravés de una estrategia de
marketing o PR especifica en torno a dichos eventos

o donde se crearon contenidos de marketing sobre la
marcha, alrededor de un evento no planificado que
ocurrid en el entorno (Real Time Marketing).

La efectividad en esta categoria encuentra su maxima
expresidon cuando es posible delinear un plan para los
eventos conocidos (el Mundial de Futbol, la premiacidn
de los Oscars, etc.) y reaccionar rGpidamente y de
manera relevante cuando sucede algo inesperado.

Marketing de resultados El performance marketing o marketing de resultados
es una disciplina en la que el anunciante solo paga
por los resultados obtenidos. Los departamentos de
marketing de las empresas confian cada vez mas en
las agencias de performance optimization, porque
saben que con su inversion conseguirdn alcanzar sus
objetivos, factor que otras veces queda en el aire,
con otro tipo de agencias de marketing mas clasicas.
Donde crean una esfrategia para el cliente, pero no
aseguran resultados. Estos objetivos suelen estar
relacionados con la obtencidn de una respuesta

por parte de la audiencia impactada: como una
suscripcidon, un like, un reenvio, un registro o la
generacién de una venta, entre otras. En el
performance marketing ya no se paga por clic o por
impresién, sino por resultados. El factor que determina
si una campana ha ido bien son datos reales,
recogidos mediante un sistema de fracking que guarda
suscripciones, ventas o conversiones a fiempo real.

Esta categoria aplica para esfuerzos en marketing
digital que desde el inicio de su implementacidn hayan
trabajado un sistema de medicidn que permita validar
los resultados. Esta categoria especial cuenta con un
formulario de inscripcién propio.

Marketing Estacional Alusivo a fechas o eventos especiales. Se refiere

a campanas que se realizan en periodos especificos
como algun dia festivo o evento cultural, con el fin

de impulsar resultados de negocio. Por ejemplo: dias
festivos como 24 de diciembre (Navidad), 31 de
diciembre (ano nuevo), Dia del Padre, Dia de la Madre,
San Valentin, entre otras fechas validas nacional

o internacionalmente.

Redes sociales y engagement Esta categoria destaca aquellas campanas que fueron
de comunidades desarrolladas con el propdsito explicito de usar redes
sociales o comunidades digitales como punto de
contacto. Este tipo de idea estd disenada especificamente
para aprovechar al consumidor socialmente conectado
o involucrado activamente en una comunidad.

Los jurados fendrédn en cuenta que son campanas

que viven en redes sociales o comunidades digitales,

en lugar de ser campanas de publicidad o campanas
infegradas con un elemento de redes sociales.
Necesitardn una justificacion clara de por qué las redes
sociales o las comunidades fueron la forma correcta

de abordar el brief y probar coémo la idea impulsd de
manera medible el resultado comercial. No basta con
contar el nUmero de impresiones, likes o shares.

Deberd medir y demostrar el valor comercial de las redes
sociales o comunidades a tfravés del efecto directo

que tuvo en el comportamiento o las percepciones

de la audiencia y demostrar |la correlacidn con los
resultados de negocio obtenidos. Una comunidad digital
son personas que estdn comprometidas y son efectivas
en términos de los objetivos de la marca y el negocio.
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CATEGORIA DETALLE

La marca debe demostrar que sus comunidades creci-
eron, se involucraron, compartieron, actuaron o amplifi-
caron los mensajes de una manera que se relacione
directamente con los objetivos de la marca.

Renacimiento Este es un premio para las estrategias de comunicacidon
desarrolladas para lograr el resurgimiento de una
marca, producto o servicio. Para participar, la marca
debe demostrar haber experimentado una baja

en ventas por mds de 2 anos consecutivos o en
indicadores de percepcidn de marca y tener un periodo
de recuperacidén de al menos 6 meses. El caso debe
indicar la estrategia e inversidén previa al cambio, como
parte del contexto, asi como también, debe indicar
cudnto tiempo les tomod revertir la tendencia negativa.

Reputacidon Corporativa Estrategias basadas en visualizar el cumplimiento de

los compromisos con relacidén a sus clientes, empleados,
accionistas y con la comunidad en general, con

la finalidad de aumentar el reconocimiento que los
stakeholders hacen de ella. Adicionalmente se deberdn
presentar métricas relacionadas con la reputacion,

y deberdn demostrar cdbmo esas métricas estdn
relacionadas con el negocio de |la marca y por qué

son importantes.

Respuesta a la Crisis Este premio es para marcas que han creado un cambio
positivo pivoteando efectivamente en respuesta

a una crisis de cultura, econdmica, ambiental etc.

Las inscripciones tienen |la oportunidad para construir
la estrategia basados en esfuerzos que demuestran la
efectividad de las acciones en tiempos de crisis, por
ejemplo: cambio en la administracidn de portafolios

de productos o servicios, cambios digitales, etc.
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